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中国电动自行车市场现状
及发展趋势分析

• 一﹑电动自行车市场现状分析

• 二﹑影响电动自行车市场发展的因素分析

• 三﹑电动自行车市场发展趋势分析

• 四﹑结论



一﹑中国电动自行车市场现状分析

• 1 电动自行车产销量分析

• 2 电动自行车消费对象分析

• 3 电动自行车销售业态分析

• 4 电动自行车产品分析



1 ﹑电动自行车产销量分析

• 1998-2004年电动自行车产销量分析

• 主要地区电动自行车社会保有量分析

• 全国通过电动自行车生产许可证审查的
企业有979家



中国电动自行车产销量统计
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主要地区电动自行车社会保有量
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全国获得电动自行车生产许可证企业数分布

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

系列3 13 2 6 37 23 1 14 1 381 9 35 3 94 38 85 2 219 10

安
徽
省

北
京
市

福
建
省

广
东
省

河
南
省

黑
龙
江

湖
南
省

吉
林
省

江
苏
省

江
西
省

山
东
省

陕
西
省

上
海
市

四
川
省

天
津
市

云
南
省

浙
江
省

重
庆
市



2 ﹑电动自行车消费对象分析

• 消费者爱好分析

• 主要用途分析

• 购买心理分析

• 选购电动自行车的目的



消费者喜欢智能型助力方式
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消费者喜欢全电动助力方式
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喜欢豪华型
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喜欢简易型
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消费者购买电动自行车心理分析

款式 15%

功能 22%
质量 20%

品牌 25%价格 18%



选购电动自行车的目的
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3 ﹑电动自行车销售业态分析

• 电动自行车链锁经营模式

• 电动自行车专买店经营模式

• 电动自行车专业超市经营模式

• 电动自行车专业大买场经营模式



4 ﹑电动自行车产品分析

• 产品技术分析

• 产品质量分析

• 产品款式分析

• 产品价格分析



电动自行车产品技术分析

• 技术含量较低

• 核心技术缺乏

• 开发能力弱



电动自行车产品质量分析

• 电器四大件质量

• 超速

• 超重

• 制动性能

• 车架前叉强度



主要故障部件:充电器
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主要故障部件电池
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主要故障部件:电机
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主要故障部件 控制器
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电动自行车产品款式分析

• 电动自行车销量以“轻摩化”为主

• 电动自行车产品类同化严重

• 电动自行车简易款式正在逐步被消费者所
接受

• 电动自行车新的款式已亮相



电动自行车销量以“轻摩化”为主



电动自行车产品类同化严重



电动自行车简易款式正在逐步被消
费者所接受



电动自行车新的款式已亮相







电动自行车产品价格分析
• 电动自行车以中低价为主 平均价格在1200-2000
元

• 普通型电动自行车一般价格在1100-1400元之间
最低价低于1000元

• 豪华型电动自行车一般价格在2000-2400元之间
最低价低于1800元

• 市场规范较好的地区电动自行车价格偏高 市场
比较乱的地区电动自行车价格偏低

• 经济比较落后的地区电动自行车价格偏低 经济
比较发达的地区电动自行车价格偏高
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售价1000-1500元
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售价1500-2000元
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售价2000-3000元
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二﹑影响电动自行车市场发展的因素分析

• 1 政府对电动自行车上路态度不一 消费者, 经
销商推广电动自行车信心不足

• 2 新修订的产品标准出台受阻 “轻摩化”满街跑

• 3 知识产权遭侵害 新产品上市被“克隆”
• 4 产品质量不稳定 监督抽查合格率低

• 5 售后服务问题突出 消费投诉剧增



政府对电动自行车上路态度不一

• 坚决禁止电动自行车上路的地区

广东 温州 海南 福州

• 支持电动自行车上路的地区

北京 天津 山东 安徽 江苏 上海
浙江 河北 四川 河南 云南

• 没有明确表态的地区

辽宁 江西 湖南 湖北 广西 新疆
内蒙 西藏 甘肃 青海 黑龙江 重庆



新修订的产品标准出台受阻 “轻摩化”满街跑



知识产权遭侵害 新产品上市被“克隆”



产品质量不稳定 监督抽查合格率低

• 2003年第3季度电动自行车产品质量国家监督抽查
68个批次 合格47个 合格率为69.1%

• 2004年第3季度杭州市电动自行车产品质量抽查35
个批次 合格24个 合格率为68.6%

• 2004年山东潍纺市电动自行车产品质量抽查12个
批次 合格4个 合格率为33.3%

• 2004年第1季度四川省成都和德阳等市电动自行车
产品质量抽查60个批次 合格率为78.3%

• 2004年8月四川省乐山市工商抽查电动自行车28个
批次 合格只有2个 合格率为7%



售后服务问题突出 消费投诉剧增

• 浙江省今年第2季度共受理摩托车 电动自
行车投诉342件 比第1季度的166件上升
106.02%

• 天津市消协公布了今年第二季度的投诉情
况 电动自行车投诉18件 特别是骑电动
自行车发生摔伤现象有所增多

• 上海市消保委公布2004年第1季度电动自行
车投诉50起 比去年同期增长138%



三﹑中国电动自行车市场发展趋势分析

• 1 电动自行车产销量趋势

• 2 电动自行车消费对象变化趋势

• 3 电动自行车产品发展趋势

• 4 电动自行车销售业态变化趋势

• 5 电动自行车市场竞争变化趋势



1 ﹑电动自行车产销量趋势分析

• 分析前提是

• A 产品要规范

• B 售后服务要到位

• C 新修订国标出台要实施

• D 国家电动自行车“三包”规定出台要实施

• E 废旧铅酸电池回收和依法处置管理要到位

• F 各地政府监管力度要加大

• G 行业要有自率



中国电动自行车产销量未来四年预测
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2 ﹑电动自行车消费对象变化趋向

• 电动自行车趋向低龄化

• 电动自行车趋向农村化

• 电动自行车趋向年轻化





电动自行车趋向农村化

• 1 全国149个城市禁止摩托车上路 迫使那
些接近这些城市的城镇农村人员改用电动
自行车

• 2 电动自行车已成为部分农村结婚嫁妆

• 3 农民富裕后生活水平有提高 用电动自行车替
代自行车

• 4 电动自行车使用维护要比摩托车方便 适用农
村女性



电动自行车趋向年轻化

• 1 中学生 走读大学生

• 2 刚到工作岗位的年轻白领

• 3 30-40岁的中青年上班族



3 ﹑电动自行车产品发展趋势

• 技术进步是电动自行车生存的根本出路
产品质量稳定是企业发展的根本保证

• 以智能型逐步替代全动型

• 以轻量型逐步替代豪华轻摩型

• 以新型长效电池逐步替代铅酸电池

• 以高效轻质电机逐步替代低效质重电机

• 产品价格更趋于合理



4 ﹑电动自行车销售业态变化趋势

• 电动自行车的经销商将进入重新洗牌阶段

• 电动自行车商业业态逐步转向专业买场和
专业超市

• 以商家指定主要配件 消费者选择蓄电池
和充电器的销售模式将逐步形成

• 专业的售后服务公司和售后服务网络将在
大中型城市建立



5 ﹑电动自行车市场竞争变化趋势

• 逐步趋向于产品技术竞争

• 产品质量竞争

• 产品售后服务竞争

• 企业诚信度竞争



四﹑结论

• 1 中国的电动自行车市场诱人而广阔

• 2 开发中国电动自行车市场必须是高明的经营者

• 3 维护中国电动自行车市场必须是先规范电动自

行车市场

• 4 提高中国电动自行车市场等级必须是先提高
电动自行车科技含量
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